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As we saw earlier, the selling environment is becoming more challenging and the 
need to differentiate ourselves and our message is even more critical.

By incorporating local information that complements the nationalmessage into a 
sell sheet series called “ the Have you Heard” series, the reps are equipped with 
new information that captures the uniqueness of each TACU.   It helps the field 
respond to requests for localized data to help overcome physician objections about 
data not being relevant for their patient population.

This series contains district specific data on one side of a sell sheet and a DMT 
message on the other, integrating the national message with local information.

Over the last year, we worked with the Zoloft, Lipitor and Norvasc DMTs to create 
the “Have you Heard” series.

The response has been overwhelmingly positive.  Read Quotes—”give focused and 
impactful openers” and “help expand into longer details”
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